پاسخگوی گرامی 
با عرض سلام و احترام
ضمن تقدیر و تشکر از توجه و اهتمام حضرتعالی، به استحضار می رساند پرسشنامه‌ای که در اختیار دارید، مربوط به یک تحقیق دانشگاهی با عنوان « بررسی اثر قابلیت کارآفرینی و بازاریابی بر مزیت رقابتی با نقش میانجی نوآوری» می‌باشد. بدیهی است که نظرات گرانقدر شما ما را در رسیدن به اهداف این تحقیق قادر می‌سازد. خواهشمند است نظرات خود را درباره هر یک از سؤالات با گذاشتن علامت √ مرقوم بفرمایید. اطلاعات حاصل از پرسشنامه تنها برای این پژوهش مورد استفاده قرار می‌گیرند و تا پایان تحقیق به صورت محرمانه باقی خواهند ماند. 

                                                                                                  

  با تشکر فراوان






مشخصات فردی
جنسیت:                    مرد                               زن
سن:                     20تا30 سال                    31تا40 سال                    41تا50 سال                         51 سال و بالاتر
تحصیلات:                کاردانی                           کارشناسی                     کارشناسی ارشد                   دکتری
تجربه و سابقه کاری:   5 سال و کمتر                   6 تا 15 سال                  15 تا 25 سال                       25 سال به بالاتر
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